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مطالب این بولتن صرفاً جهت اطلاع 
رسانی می باشد.
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در پی تبلیغات گسترده صدا و سیما درباره طرح ملی 
مس��ابقه فجر، پایگاه دیدبان پشت پرده محتوای غیر 

فرهنگی و انحرافی کتاب های فجر را منتشر کرد.
دیدب��ان: تبلیغات مک��رر و پر حج��م " کتاب های 
فجر" از صدا و سیما، علامت های سوال را در ذهنم 
دوچندان کرده بود. نام هیچ نهاد رسمی و شخصیت 
شناخته شده ای در میان نبود. انتخاب عناوین کتاب 
ها نیز ابهامات فراوانی داشت و اصلا به حال و هوای 
طرح نمی خورد. خلاصه نش��انه های فراوانی وجود 
داشت که با هم جور نمی شدند و لازم بود کدگشایی 
بش��وند. از چرایی ن��ام و زمان بندی ط��رح گرفته تا 
برگزارکنندگان و محتوای کتاب ها. نمی شد نشست 

و دست روی دست گذاش��ت. احتمال می دادم که 
باز هم دست گلی به آب داده باشند و اسکناس های 
درش��تی که در ازای تبلیغات و مشارکت به نهادهای 
مسوول رسیده، فهم و شم کاوشگرانه مدیران را نشانه 

رفته باشد.
این بار، از دین گرفت��ه تا نمادهای ملی و حتی مردم 
همه خرج ش��ده بودند تا این طرح پا بگیرد. احادیث 
امیرالمومنین )ع( که بر تارک تبلیغات نشس��ته بود، 
علقه و احساس��ات دینی م��ردم را درگیر می کرد تا 
به این طرح به ظاهر "ملی" بپیوندند، جزیره ابوموسی 
نیز که نماد ملی ما محسوب می شود، میزبان اختتامیه 
برنامه ش��ده ب��ود. مردم هم که تش��نه ب��ی برنامگی 

کتاب های فجر
 و تبلیغ گسترده عرفان های کاذب 

نگاهی به طرح ملی کتاب های فجر

گزارش ویژه دیدبان
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مس��وولان فرهنگی هستند به این فراخوان کتابخوانی، 
لبیک گفته بودند. در طول کار شبانه روزی ام، پیوسته 
دعا می کردم که خدا کند اشتباه کرده باشم و مدیریت 
فرهنگی و رسانه ای کشور خبطی به این بزرگی نکرده 

باشد اما ...
کتاب های فجر؛ آغاز داستان

ابتدا دغدغه جاری مس��وولان فرهنگی بس��تر لازم را 
برای ارائه طرح فراهم کرد: تش��ويق مردم به خـريد و 
مطالعه كتـاب، به گونه اي كه خريد كتـاب در س��بد 
كالاي مصرف��ي خـانواده ها، س��هم قاب��ل قبـولي پيدا 
كند. در ادامه، اداره کل مجامع، تش��کل  ها و فعالیت  
های فرهنگی معاونت فرهنگی وزارت ارش��اد مجوز 
طرح فجر را به شماره 89823/136 صادر کرد. دست 
اندرکاران این برنامه، نام "طـرح ملي" بر آن گذاشتند و 
"عظيم ترين پـروژه ترويجي و تشويقي خريد و مطالعه 
كت��اب در اـي��ران" را کلید زدند. پیام��ی هم که برای 
کتاب ها انتخاب ش��د تا در رس��انه ها تبلیغ شود بسیار 

مسوول پسند بود:
"راه حـلي بـراي زنـدگي بهتـر و شـادتـر و استحكـام 

بنـيان خـانـواده".

کتاب های فجر در چه موضوعی هستند؟
کتاب های فجر ش��امل سه کتاب شخصیت شناسی و 
یک کتاب دینی اس��ت. نکته جالب این اس��ت که در 
ابتدا مجموعه سه جلدی با عنوان "تیپ شخصیتی خود 
را بشناس��ید" منتشر شده و کتاب چهارم یا همان "علی 
)ع( ب��ه فرزند فاطمه )س( چه گفت؟" - که اخیرا تنها 
همین کتاب در تبلیغات تلویزیونی تبلیغ می شود - بعدا 
و به صورت مجزا چاپ ش��ده اس��ت. به احتمال زیاد 
صلاحدید س��رمایه گذار یا صدا و س��یما بر این بوده 
اس��ت که با رنگ و بوی دینی بخش��یدن به کتاب ها 
بتوان تبلیغات گس��ترده تر را ممکن س��اخت و علاقه 

مردمی را نیز جلب کرد.

راه حـلي بـراي زنـدگي بهتـر و شـادتـر و استحـكام بنيـان خـانـواده
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مدی��ر ش��رکت بازاریاب��ی، نویس��نده کتاب 
روانشناسی 

ابوالفضل صادقی مدیر عامل ش��رکت "راهبرد اقتصاد 
ف��ردا" به آدرس اینترنتی www.refco.ir اس��ت که 
ش��رکتی برای تبلیغات، توزیع و بازاریابی اس��ت؛ وی 
نویس��نده هر چهار کتاب از مجموعه کتاب های فجر 
است. هیچ اطلاعاتی از تخصص و تحصیلات نامبرده 
موجود نیست و همین مسئله می تواند نکته بسیار جدی 
باش��د که چرا مسوولان بر روی کتابی سرمایه گذاری 
کرده اند که نویسنده آن اولا شناخته شده نیست و ثانیا 
تخصص لازم را دارا نمی باش��د. البته صادقی پیش از 
این کتاب هایی را به رش��ته تحری��ر درآورده بوده که 

بیشتر در حوزه تجاری و بازاریابی است.
 

زلزله شروع می ش��ود: فروش صدها هزار 
نسخه کتاب 

12 اردیبهشت 1391 فاز اجرایی این طرح به ظاهر ملی 
کلید م��ی خورد.، معاونت فرهنگ��ي وزارت فرهنگ 
و ارش��اد اس�المي در بيس��ت و پنجمين نمايشگاه بين 
المللي كتاب تهران کمک کرد تا کتاب ها در 4 غرفه 
ابوموسي،‌ تنب بزرگ و كوچك و غرفه خليج فارس 
به مخاطبان معرفي وعرضه ش��وند. فروش کتاب های 
فجر در نمایش��گاه کتاب و پس از آن تا قبل از شروع 

تبلیغات تلویزیونی یک میلیون و دویس��ت هزار جلد 
بوده اس��ت. این همان پیش بینی فروردین ماه نویسنده 

است که پیش از انتشار صورت گرفته بود:
کتاب‌های فجر ظرف یک ماه آینده در سراس��ر ایران 
توزی��ع می‌گردد و فرهنگ خری��د و مطالعه کتاب در 
جامع��ه ای��ران جان دوب��اره می‌گیرد و این اس��ت که 
به راس��تی زلزل��ه در فرهنگ خری��د کتاب‌های فجر؛ 
پس‌لرزه‌هایی دارد که در روزنامه فروشی و فروشگاه 
های مواد غذایی، داروخانه‌ها و کتاب فروشی‌ها ایجاد 

نموده است.

کتاب های فجر چیست؟/ محوریت ایناگرام 
)تحلیل شخصیتی نه گانه( در کتاب ها

بنابر اخبار وبس��ایت ش��رکت راهبرد اقتص��اد فردا]1[ 
ی��ا هم��ان بانی طرح ب��ه ظاهر ملی فج��ر، کتاب های 
چهارگانه فجر با عناوین زیر و با قیمت هر کتاب 2000 

تومان به دست مخاطب می رسد.
1- كتاب تيپ ش��خصيتي خود را بشناسيد ؛ تيپ هاي 

ذهني
2- كتاب تيپ ش��خصيتي خود را بشناسيد ؛ تيپ هاي 

حركتي
3- كتاب تيپ ش��خصيتي خود را بشناسيد ؛ تيپ هاي 

احساسي

ابوالفضل صادقی نویسنده کتاب
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4- كتاب علي )ع( به فرزند فاطمه )س( چه گفت؟
ب��ا توجه به عناوی��ن کتاب های فوق ب��ه غیر از عنوان 
کتاب چهارم، هیچ نشانه ای از شعار " راه حـلي بـراي 
زنـدگي بهتـر و ش��ـادتـر و استحكـام بنـيان خـانـواده 
"حداقل در عناوین دیده نمی شود و می بایست کمی 

در محتوای کتاب  ها وارد شویم.
محت��وای کت��اب اول یا تي��پ هاي ذهن��ي بنابر اخبار 
وبس��ایت فوق، ضمن آش��نایی با هریک از س��ه تیپ 
ش��خصیتی، از تیپ های شخصیتی 9 گانه، چگونگی 
ارتباط موثرتر و شایسته تر با دیگران را یاد می گیریم. 
با توانمندی ها و اس��تعداهای خود آشنا می شویم و به 

نقاط ضعف و کاستی های خود آگاه تر می شویم.
در این کتاب به معرفي سه تيپ شخصيتي: دانش طلب 
،‌ عدال��ت طلب و تنوع طلب م��ي پردازد وچـگونگي 
ارتباط موثر با هركي از اين تيپ هاي شخصيتي ،‌ و راه 

هاي رشد و بهبود آن تيپ شخصيتي را فرا مي گيريم.]2[
در کتاب دوم یا تيپ هاي حركتي، به معرفي سه تيپ 
حرکتي، عالي طل��ب ،‌ صلح طلب و قدرت طلب مي 
پردازد. در اين كتاب چـگونگي ارتباط موثر با هركي 
از اين تيپ هاي شخصيتي ،‌ و راه هاي رشد و بهبود آن 

تيپ شخصيتي را فرا مي گيريم.]3[
در کتاب س��وم نیز به بررسی سه تیپ شخصیتی دیگر 
ب��ا نام های مهر طلب ،‌ رياس��ت طلب و هنر طلب مي 
پردازد و نحوه تعامل با این تیپ ش��خصیت را بیان می 

کند.]4[
ت��ا این جا، محتوای کتاب های س��ه گانه ش��خصیت 
شناس��ی طرح ملی فجر چیزی نبود جز آشنایی با تیپ 
های شخصیتی 9 گانه ای که خود وام دار از تفکرات 
منحرفی است که مورد حمایت صهیونیسم است و در 

ادامه بحث به آن اشاره می شود.
کتاب چهارم یا همان عل��ي )ع( به فرزند فاطمه )س( 
چه گفت؟، چیزی نیست جز احادیثی که هیچ ارتباط 
ظاهری و غیر ظاهری با س��ه گانه ش��خصیت شناسی 
ندارد و احتمالا منظور از شعار راه حـلي بـراي زنـدگي 
بهتـر و شـادتـر و اس��تحكـام بنـيان خـانـواده، مطالعه 
همین کتاب بوده اس��ت که البته کمی بعید به نظر می 
رس��د مؤلف به دنبال آن بوده باش��د که به بهانه س��ه 
گانه ش��خصیت شناسی، بخواهد مخاطب را مجبور به 

خواندن کتاب چهارم کرده باشد.

مدل اصلی نه تیپ شخصیتی )ایناگرام(
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حال جای این سؤال وجود دارد که چگونه 
این طرح به عنوان طرح ملی قلمداد شده 
اس�ت و چه آموزه مفیدی از نظر اسلامی و 

ملی بر آن مترتب است؟ 

ایناگ��رام )Enneagram( چیس��ت؟ چگونه 
م��دل عرفانی صده پی��ش، اولوی��ت امروز 

ایران می شود؟
آنچ��ه در کتاب های س��ه گانه ش��خصیت شناس��ی 
ابوالفضل صادقی مطرح ش��ده است، بر اساس نه گانه 
ایناگرام مطرح شده است که زندگی انسانی از ابتدا تا 
انتها در سه بخش، قلب، عقل و جسم خلاصه می  شود.

آنچه در پس پرده س��تاره 9 پر ي��ا ايناگرام وجود دارد 
خود به تنهايي نيازمند ن��گارش مفصل در باب عرفان 
ه��اي نوظهور و پيوند ميان يه��ود، صهيونيزم، كابالا و 
بهائيت است كه از حوصله اين نگارش خارج است اما 
آنچه در اينجا اهميت مي يابد، معرفي بنيان گذار ستاره 

9 پر شخصيت شناسي كتاب هاي فجر است.

صادقی یا همان مترجم کتاب های ش��خصیت شناسی 
در صفحه 61 از کتاب تیپ شخصیتی خود را بشناسید، 
تی��پ های حرکت��ی می گوی��د: "ایناگرام چیس��ت؟ 
ایناگرام به معنای 9 ش��کلی یا نه رقمی است، ایناگرام 
ویژگی ها و  رفتارهای انسان ها را به نه شکل شخصیتی 
طبقه بندی می کند، روش اینگرام بر اساس یافته های 
ده ها دانشمند علوم رفتاری، روانشناس و محقق پدید 
آمده و من هیچگونه ادعایی در خلق و به وجود آوردن 
آن ندارم. تنها کاری که من کرده ام این است که یافته 
های آنه��ا را در زندگی خانوادگی و محیط کار خود 

به اجرا درآورده ام"

پ��در معنویت التقاطی پش��ت پ��رده تحلیل 
شخصیتی ایناگرام 

 George( گورجی��ف"  ایوانوی��چ  "ج��ورج 
کلی��دی  ش��خصیت   )Ivanovich Gurdjieff
بس��یاری از انحراف��ات فک��ری و عرفانی س��ده اخیر 
اس��ت. او که در 1866 در ارمنس��تان زاده شد و 1949 
از دنیا رفت، توانست بسیاری از شبه عرفا، نویسندگان 

کتابی در مورد ارتباط کابالا )عرفان صهیونیستی( و تحلیل ایناگرام
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و تروی��ج کنندگان س��لوکش را تربی��ت کند. جالب 
اینجاست که اشو، شاگرد گورجیف و متأثر از او بوده 
است. اوشو در بیان شخصیت گورجیف می گوید: دیر 
ی��ا زود از اینکه چهره ه��ای جدیدی اهمیت می یابند 
تعجب خواهید کرد. به طور مثال گورجیف در عصر 
جدید اهمیتی بیش از فروید دارد چرا که او در مس��یر 

واقعی کمک  روانشناسی 
های شایانی کرد. 

اشو شاگرد گورجیف، 
او را برت��ر از فروید 

می داند]5[
گورجی��ف س��عی ک��رد 
آمیزه ای از ادیان باستانی 
را ترکی��ب نماید و ش��به 
حاصل  جدی��د  عرفان��ی 
دی��ن  چن��د  ترکی��ب  از 
پدی��د آورد ب��ه ط��وری 
که در جای��ی وی آموزه 
های��ش را مس��یحیت راز 
 esoteric( رمزگ��را  و 
 )C h r i s t i a n i t y
توصی��ف کرده اس��ت و 
در ج��ای دیگ��ر "انجمن 
برادری سارمونگ" را در 
افغانستان بر مبنای ترکیب 
آم��وزه های زردش��تی و 

صوفیه بنیان نهاد. واژه سارمونگ به معنای "کسی است 
که آموزه زردشت را نگهداری می‌کند"

ایناگ��رام و تی��پ ه��ای ش��خصیتی علمی و 
دانشگاهی نیستند 

بر مبنای "دائره المع��ارف جنبش های دینی نوظهور" 

باید دانس��ت که نه تیپ ش��خصیتی اصلا وجهه علمی 
ندارند و تنها در جلسات تبلیغی و فرقه ای ظهور و بروز 

می یابند.]6[

حت��ی کلیس��ای کاتولیک آمری��کا هم تحلیل 
شخصیتی را تأیید نکرد

در س��ال 2000 کمیته حکمت 
ای��الات متح��ده گزارش��ی را 
در مورد ریش��ه ه��ای ایناگرام 
)تحلیل 9 گانه شخصیتی( آماده 
کرد تا ارزیابی کند که آیا می 
ت��وان در قلمرو اس��قف از این 
تحلیل اس��تفاده کرد یا نه؟ این 
گ��زارش که با تأکی��د بر روی 
رابطه بین آموزه های کاتولیک 
و تحلیل ش��خصیتی آماده شده 
بود اینگون��ه نتیجه گیری كرد: 
ایناگرام  نظام تحلیل شخصیتی 
ارتب��اط کم��ی با آم��وزه های 
پیشین مسیحی یا معنویت دارد، 
همچنین روش و مولفه های این 
نظام تحلیلی ب��ا علم مدرن هم 

تطابق ندارد.]7[

ارتب��اط مي��ان گورجيف با 
امنيت  س��ازمان  رئي��س 

ارتش بريتانيا
گرجيف در س��فر نمادین خود 
از مسیر باتومی )در شمال گرجستان کنونی( به استانبول 
می  رسد. استانبول در آن سال ها کانون فعالیت یهودیان 
مخفی به رهبری "شابتای زوی" و "ناتان غزه ای" بوده 
است؛ گورجیف در استانبول ساکن می شود و با فرقه 
های��ی همچون مولویه ارتباط می گیرد. كيي از نكات 
قابل توجه در زندگي گورجيف، ملاقات با "جان جی 

گورجیف
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بنت" رئیس سازمان امنیت ارتش بریتانیا در قسطنطنیه 
)استانبول(است. فرجام ملاقات های گورجیف با جان 
جی بنت که در مدخل ویک��ی پدیای گورجیف هم 
ذکر ش��ده اس��ت گرویدن جی بنت ب��ه حلقه مریدان 
گورجیف اس��ت!!! دقت کنیم که این س��وال بزرگ 
پابرجاس��ت که اینگونه ملاقات ه��ا میان یک به ظاهر 
عارف دانش��مند و یک مأمور عالی رتبه مخفی امنیتی 
چه توجیهی داشته است؟ و چگونه می توان توجیه این 
ملاقات را با ساده لوحی تمام، علاقه جی بنت به آموزه 

های گورجیف دانست؟ 
گورجيف مروج رقص و موس��يقي است و نه 

كي روانشناس
دقت کنیم گورجیف قبل از هر چیز یک رقص شناس 

و مروج موس��یقی های خاص در روس��یه بوده است. 
قطعات مش��هوری همچ��ون کش��اکش جادوگران و 
رقص هاي ویژه اي که او طراحی کرده است شباهت 
ب��ه حلقه های ویژه رقص جنس��ی لامبارا که توس��ط 

کابالیست های ایتالیا و ترکیه انجام می شد دارد.
از ارتباط گورجیف با کابالا هم که صرف نظر کنیم، 
آموزه های او یک فرقه و آیین معین است نه یک شیوه 

روانشناسی. 
اگر عمیق تر به مس��ئله نظر کنیم، برخی مس��تندات به 
ما اجازه نمی دهد پش��توانه کابالیستی برخی تحولات 
معنوی در روانشناس��ی مدرن را نادی��ده بگیریم. برای 
اطلاع در خصوص رابطه کابالا با روانشناسی مدرن از 
جمله مکتب گورجیف مي توان به منابع بيشتر مراجعه 

رقص ایناگرام
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كنيد.]8[ ؛ ویتال پری در مقاله خود توضیح می دهد که 
گورجیف چگونه از میراث کابالا و دیگر ادیان کهن 

استفاد کرده و به آنها ارجاع داده است. ]9[

سخني با مس��وولين صدا و س��يما و وزارت 
فرهنگ و ارشاد اسلامي

آنچه در نگارش فوق آمدف گوش��ه ای از انحرافات 
بنیان گذار س��تاره 9 پر یا همان ایناگرام بود که پایگاه 
دیدب��ان در آینده نزدیک به ذکر جزئیات بیش��تری از 
این شخص و تفکرات انحرافی وی خواهد پرداخت، 
لکن س��خن با مسوولان  و نهاد های مربوط  جمهوری 
اس�المی اس��ت که در این پروژه به صورت مس��تقیم 
حمایت کرده اند و حال باید به عموم مردم پاس��خگو 

باشند،
فارغ از انحراف های ذکر ش��ده درب��اره بنیان گذار 9 
گانه ش��خصیت شناسی "گورجیف" و سود حاصل از 
این طرح به ظاهر ملی، مسوولان ارشد صدا و سیما باید 
به این سوال پاسخ دهند با چه توجیهی، حمایت وسیع 

تبلیغاتی از این طرح غیر ملی و غیر مردمی کرده اند؟
آیا مس��وولان صدا و س��یما نباید قب��ل از عقد قرارداد 
با ش��رکت های خصوص��ی، از محت��وای طرح مطلع 
شوند؟ آیا رئیس صدا و سیما جناب آقای ضرغامی از 
محتوای کتاب های فجر یا همان ش��خصیت شناسی 9 

گانه گورجیف اطلاع دارند؟ 
مسوولان محترم وزارت ارش��اد با چه توجیهی به این 
طرح بی محتوا کمک مال��ی و معنوی کرده اند؟ چرا 
متصدیان فرهنگ کشور باید از طرحی حمایت کنند 
که به اذعان یکی مدیر روابط عمومی طرح کتاب‌های 
فجر طرح مورد حمایت شرکت های صهیونیستی قرار 

گرفته است؟
آی��ا نظارتی هر چن��د حداقلی بر ط��رح غیر ملی فجر 
صورت گرفته است و اگر با نظارت انجام شده است، 
چه کسی و با کدام توجیه اقدام به تأیید و صدور مجوز 

برای این طرح کرده است؟

 مثلث مسیحیت رمزآلود، کیهان شناسی و روانشناسی
رمزآلود در ایناگرام

 تطبیق مفاهیم کابالا با مفاهیم ایناگرام شخصیتی



 

12

جر
ی ف

 ها
ب

کتا

w w w . d i d b a n . i r  

پی نوشت ها:
http://book.refco.ir/Files/news/  -  ]1[

3=news.php?lang=fa&cat

http://book.refco.ir/Files/news/  -  ]2[
3=cat&4=newsIn.php?lang=fa&id

http://book.refco.ir/Files/news/  -  ]3[
3=cat&3=newsIn.php?lang=fa&id

http://book.refco.ir/Files/news/  -  ]4[
3=cat&2=newsIn.php?lang=fa&id

http://gurdjieffouspensky.com/  -  ]5[
/category/osho-on-gurdjieff-sayings

http://books.google.com/book-  ]6[
s?id=KLipBC05pF8C&pg=PA187
22Enn %+22 %22New+age %=dq &

hl=en&ei=IXk0TdK &22 %eagram
FNMKB8gbDn7XqCA&sa=X&oi
==book_result&ct=result&resnum
0CEIQ6AEwBjgU#v=one =ved&7
20%22%20age%22New%=page&q

f=false&22%22Enneagram%

http://www.natcath.org/NCR_  -  ]7[
htm.Online/documents/ennea2

http://www.enotalone.com/  -  ]8[
html.5416/personal-growth

http://www.  -  ]9[
studiesincomparativereligion.com/
public/articles/Gurdjieff_in_the_
by_ -2 _Light_of_Tradition_Part

Whitall_Perry.aspx
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خبرگزاری فارس چندی پیش به قلم مهناز 
سعید حسینی مطلبی را منتشر کرده بود 
که پایگاه دیدبان بنا به اهمیت این گزارش، 

در ادامه متن آن را منتشر می نماید:
مدتی اس��ت که بینندگان تلویزیون شاهد تبلیغات 
گسترده‌ای برای کتاب‌هایی با عنوان فجر هستند که 
با س��ر و صدای زیاد و با تکرار فراوان از شبکه‌های 
تلویزیون پخش می‌شود. اما واقعاً ماجرای کتاب‌های 

فجر از چه قرار است؟

 تبلیغ کتاب و کتاب‌خوانی از رسانه ملی، یک گام 
بلند و حلقه‌ای مفقوده می��ان برنامه‌های تلویزیونی 
اس��ت و در س��ال‌های اخیر با رش��د قابل ملاحظه 
برنامه‌های کتاب‌محور و معرفی کتاب در لابه لای 
برنامه‌های مختلف، این رسانه در امر ترویج فرهنگ 
یک گام به جلو رفته اس��ت که هر چند جای کار 
بیشتری نیاز دارد، اما قابل تقدیر است. بحث دیگری 
که تلویزیون می‌تواند در آن س��هم داش��ته باش��د 
و کمکی باش��د برای ناش��ران و یاوری باشد برای 
آش��نایی مردم با آنچه که در بازار نش��ر می‌گذرد، 
بحث تبلیغات بازرگانی کتاب است. هزینه تبلیغات 
بازرگانی برای ناشران سنگین است و مشکلاتی که 
فرا روی این قشر وجود دارد، عملاً ورود آن‌ها را به 
رقابت سنگین فضای تبلیغات بازرگانی تلویزیون غیر 

ممکن کرده است.
با این وصف‌، مدتی اس��ت که بینندگان تلویزیون 

شاهد تبلیغات گسترده‌ای برای کتاب‌هایی با عنوان 
فجر هستند که با سر و صدای زیاد و با تکرار فراوان 

از شبکه‌های تلویزیون پخش می‌شود.
اما واقعاً ماجرای کتاب‌های فجر از چه قرار است؟ 
کتاب‌هایی که تبلیغ تلویزیونی، آن‌ها و طرحش��ان 
را عظیم‌تری��ن پروژه ترویجی و تش��ویقی خرید و 
مطالعه کتاب در ایران معرفی می‌کند و پیامشان راه 
حـلی بـرای زنـدگی بهتـر و شـادتـر و استحکام بنیان 

خانواده است.
تبلی��غ تلویزیونی از مخاطب می‌خواهد به س��ایت 
این کتاب‌ها برود تا اطلاعات بیشتری کسب کند. 
ام��ا مخاطب با چه اطلاعاتی در این س��ایت روبرو 

می‌شود؟
این س��ایت یا به قول دس��ت اندر کارانش س��امانه 
س��تاد اجرایی کتاب‌های طرح فجر از مخاطبانش 
می‌خواهد مش��خصات دقیق خ��ود را وارد کنند تا 
کتاب‌ها برایش��ان ارسال ش��ود و بلافاصله در قرعه 
کشی شرکت داده شوند. و اگر هر 4 کتاب را بخرند 

4 بار در قرعه کشی‌ها شرکت داده می‌شوند.

*4 کت��اب ب��رای عظیم‌ترین ط��رح ترویج 
مطالعه

سئوال بعد اینکه طرح کتاب‌های فجر که با این همه 
سرو صدا قرار است راه حلی باشد برای زندگی بهتر 
و شادتر و استحکام بنیاد خانواده، چه کتاب‌هایی را 

به مخاطبانش می‌فروشد؟

وقتی ناشر، نویسنده و
 سرمایه‌گذار یک نفر است/ رسانه‌ ملی با چه 

 ناشرانی مهربان است؟

از دیگر دسانه ها
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واقعیت این است از ابتدا تا انتهای این طرح که تبلیغ 
می‌شود عظیم‌ترین پروژه ترویجی و تشویقی خرید 
و مطالعه کتاب است، چیزی جز 4 کتاب آن هم از 
یک نویسنده با نام ابوالفضل صادقی نیست و آن 4 
کتاب هم کتاب‌های »تیپ‌های حرکتی«،»تیپ‌های 
ذهنی«، »تیپ‌های احساس��ی« و کتاب »علی )ع( به 
فرزند فاطمه )س( چه گفت؟«هستند. در سایت این 

4 کتاب به صورت خلاصه معرفی شده‌اند.
 

*با نویسنده کتاب آشنا شویم!
ابوالفضل صادقی مدیر عامل شرکت »راهبرد اقتصاد 
فردا« است و البته از جانبازان کشورمان. هرچند بهتر 
بود خرید کتاب را به شأن مقدس جانبازی گره زده 
نشود و از مردم خواست بدون اینکه بدانند ما در راه 
وطنمان در سال‌های دفاع مقدس جانبازی کرده‌ایم، 
اگر ح��رف خوب و قابل دفاعی داریم، حرفمان را 

بخوانند.
به هر روی حوزه فعالیت شرکت راهبرد اقتصاد فردا 
REFCO مشاوره بازاریابی ، تحقیقات بازاریابی 
، آموزش بازاریابی ، ارزیابی و س��نجش شایستگی 
مدی��ران و کارشناس��ان در حوزه‌ه��ای اقتصادی، 
تجاری، بازاریابی، فروش و خدمات پس از فروش 

است.
 

* زلزله‌ای در فرهنگ مطالعه و کتاب‌خوانی!
نویس��نده کت��اب در معرفی این ط��رح مطلبی در 
س��ایت ش��رکت متبوعش ادعا کرده اس��ت طرح 
فجر و کتاب‌ه��ای او زلزله‌ای در فرهنگ مطالعه و 
کتاب‌خوان��ی ایجاد کرده اس��ت: کتاب‌های فجر 

ظرف یک ماه آینده در سراسر ایران توزیع می‌گردد 
و فرهنگ خرید و مطالعه کتاب در جامعه ایران جان 
دوباره می‌گیرد و این اس��ت که به راستی زلزله در 
فرهنگ خرید کتاب‌های فج��ر؛ پس‌لرزه‌هایی در 
دکه های روزنامه فروش��ی و فروش��گاه های مواد 
غذایی، داروخانه‌ها و کتاب فروشی‌ها ایجاد نموده 

است.
س��ؤال‌ها بس��یاری درباره این طرح وج��ود دارد و 
اشکالات عدیده‌ای به ذهن می‌رسد که به هر حال 
مجری طرح باید پاسخگوی س��ؤال‌های به وجود 
آمده باشد یا حداقل توضیحاتی فراتر و قانع کننده‌تر 
و دور از هیاهوی تبلیغ بازرگانی تلویزیون داده شود. 
*ما فقط ناشر کتاب هستیم/س��رمایه گذار مؤلف 

کتاب است
ابتدا به سراغ ناشر کتاب رفتیم )هرچند نام ناشر نه در 
تبلیغات و نه در س��ایت اعلام نشده است ولی بنری 
کوچک در س��ایت این شرکت از انتشارات رسم، 
ما را به سوی ناشر رهنمون ساخت(. مهدی صادقی 
مدیر انتشارات رسم که اتفاقاً برادر نویسنده کتاب 

است پاسخگوی سؤال‌ها ما بود.
او درباره این 4 کت��اب و طرح فجر گفت: ما فقط 
ناشر کتاب هستیم و کاری به تبلیغات و طرح فجر و 

دیگر موارد مربوط به این طرح نداریم.
صادقی همچنین در پاسخ به این سؤال که چه طور 
از تبلیغات بی‌خبر هستید درحالی که سود خرید این 
کتاب‌ها مستقیماً عاید انتشارات شما می‌شود، اظهار 
داش��ت: ما فقط ناشر کتاب هس��تیم. سرمایه گذار 
کتاب ش��رکت راهبرد اقتصاد فردا است و ما فقط 
مجوز نش��ر و کارهای انتشار کتاب را انجام دادیم. 
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مثل بسیاری دیگر از کتاب‌های علمی و دانشگاهی 
که س��رمایه گذار یک کتاب به دلیل سود کتاب و 
بزرگی پروژه جدا از ناشر است و خود مؤلف کتاب 

روی انتشار کتاب سرمایه گذاری کرده است.
صادقی همچنین از میزان تیراژ و تجدید چاپ این 
کت��اب اظهار بی‌اطلاعی کرد و گف��ت: تا مهر ماه 
و قب��ل از تبلیغات تلویزیونی ما ای��ن کتاب را 3 بار 
تجدید چاپ کردیم که هر یک از کتاب‌ها در هر 
بار تجدید چاپ 100 هزار نس��خه تیراژ داشت. اما 
پس از این تاریخ کار تجدید چاپ را خود شرکت 
و مؤلف انجام می‌دهد و ما از تجدید چاپ‌ها بی‌خبر 

هستم اما می‌دانم بارها تجدید چاپ شده است.
 

*برندهای صهیونیس��تی می‌خواستند از 
طرح فجر حمایت کنند ما نگذاشتیم!

شخص دیگری که پاسخگوی ما بود بهروز محمدی 
مدیر روابط عمومی طرح کتاب‌های فجر بود.

به��روز محمدی در گفت‌وگو ب��ا خبرنگار کتاب 
و ادبیات فارس درباره اسپانس��ر و پشتیبان این طرح 
گفت: اسپانسر طرح کتاب‌های فجر آقای ابوالفضل 
صادقی نویسنده کتاب است که رییس ستاد طرح 
فجر هم هس��ت و خودش روی این طرح س��رمایه 
گ��ذاری کرده اس��ت. هر چن��د اسپانس��رهایی از 
برنده��ای خارجی حاضر به پش��تیبانی از این طرح 
و حمای��ت مالی و معنوی از آن ش��دند که به دلیل 
وابستگی این برندها به رژیم صهیونیستی ما حمایت 

آنها را قبول نکردیم.
وی در پاس��خ به این س��ئوال که چه طور یک فرد 
توانس��ته به تنهایی حمایت مالی چنین طرحی را بر 

عهده بگیرد، اظهار داش��ت: ایش��ان از نوجوانی در 
جبهه‌های دفاع مقدس حضور داشته و از جانبازان 
کشورمان هستند. چنین کاری جسارت و هوشمندی 
فراوان��ی می‌خواه��د و همه چنین جرات��ی را برای 
ورود به این حوزه ندارن��د و چون این کتاب‌ها در 
راستای منویات مقام معظم رهبری و ترویج مسئله 
کتاب‌خوانی بودند، آق��ای صادقی وارد این حیطه 
شده است. هرچند صدا و سیمای جمهوری اسلامی 
ایران نهایت مهربانی و همکاری را با ما انجام دادند 
و خ��ود مهندس ضرغامی، مش��اوران و معاونان  و 
آقای مهدی مهر مدی��ر کل اداره بازرگانی صدا و 
سیما نهایت همکاری را برای اجرای این طرح انجام 
دادند و حمایت‌های خود دریغ نکردند. در مجموع 
آقای صادقی برای این طرح 15 میلیارد تومان سرمایه 
گذاری کرده و حدود 500-600 میلیون تومان هم 

جایزه می‌دهیم.

*90 درص��د س��ودمان را خ��رج م��وارد 
عام‌المنفعه می‌کنیم!

وی در پاس��خ به این س��ئوال که شنیده شده بعضی 
شرکت‌های داخلی مثل فولاد خوزستان پشتیبان این 
طرح هستند، اظهار داش��ت: حتی یک ریال هم از 
شرکت‌های داخلی به این طرح کمک نشده است. 
هرچند آغوش ما در ای��ن طرح برای حمایت‌های 
م��ادی و معنوی ش��رکت‌های ایرانی باز اس��ت و 
آمادگی داریم س��ازمان‌های داخلی و چه در طرح 
و چه در اعطای جوایز به ما کمک کنند و لوگوی 
آنها به عنوان حامی این طرح کتاب‌خوانی در پشت 

کتاب‌ها زده می‌شود.
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مدی��ر روابط عموم��ی طرح فجر درب��اره به صرفه 
اقتص��ادی بودن این طرح با هزینه‌هایی که تبلیغات 
بازرگانی و چاپ و نش��ر کت��اب دارد، گفت: این 
طرح ب��رای ترویج و توس��عه کتاب‌خوانی و برای 
پیش��برد منویات مقام معظم رهبری راه‌اندازی شده 
و پیش بینی می‌کنیم حداقل 8 میلیون نسخه از این 

کتاب‌ها فروخته شود.
ضمن اینکه تج��ارت آقای صادقی این نبوده چون 
اگر می‌خواستیم به چش��م تجارت نگاه کنیم اگر 
2 میلی��ارد تومان کاغذی را که قب��ل از گرانی ارز 
و کاغ��ذ با قیمت 35 تومان تهیه کرده بودیم بعد از 
گرانی کاغذ می‌فروختیم، این کار میلیاردها س��ود 
داش��ت. اما ما به ش��کل تجارت به این قضیه نگاه 
نکردیم. ضمن اینکه در تبلیغ‌های بعدی هم خواهید 
دید که در تلویزیون اعلام خواهیم کرد، 90 درصد 
سود این طرح به صورت عام‌المنفعه خرج خواهد 

شد.
 

* می‌خواهی��م آم��ازون خاورمیان��ه را راه 
اندازی کنیم!

محمدی در پاسخ به این سئوال که بهتر نبود به جای 
اینکه 90 درصد سودتان را خرج موارد عام‌المنفعه 
کنید، برای تبلیغ کتاب‌های مفید ناشران بسیاری که 
در سراسر کشور وجود دارند اما قدرت تبلیغ کتاب 
ندارند،‌استفاده می‌کردید و به جای اینکه 4 کتاب 
خودت��ان را در این طرح ب��رای تبلیغ کتاب‌خوانی 
ترویج کنی��د، 100 کتاب خوب دیگر از ناش��ران 
دیگر را تبلی��غ می‌کردید، اظهار داش��ت: این کار 
جزء برنامه‌های بعدی ما است که از سال آینده آن 

را اج��را خواهیم ک��رد و در نظر داریم بزرگ‌ترین 
طرح فروش و تبلیغ کتاب را در کشور در خاورمیانه 
راه بیندازیم که از بیش از 3 میلیون نس��خه کتاب از 
ناشران مختلف حمایت شود و سامانه کتاب 57 به 
سایتی بزرگ در سطح آمازون تبدیل شود تا کتاب 

همه ناشران فروخته شود.
وی افزود: ما هدفمان پول نبوده وگرنه در تبلیغات 
تلویزیونی منطق خیابانی فیلسوفان غربی را به چالش 
نمی‌کشیدیم و به مردم هشدار نمی‌دادیم که زندگی 

خود را بر مبنای این منطق قرار ندهند.
مدیر روابط عمومی کتاب‌های فجر در پاسخ به این 
سئوال که پس شما 3 کتاب روانشناسی به همراه یک 
کتاب نصایح حضرت علی ب��ه فرزندش را در این 
طرح می‌فروشید: روانشناسی بحث گسترده‌ای است 
که ما فقط وارد حیطه عل��م انگرام یا همان 9 تیپ 
شخصیتی شده‌ایم و در کنارش با تطابق این تیپ‌های 
شخصیتی با سخنان حضرت علی)ع( راهکاری را 

برای زندگی‌های امروزی ارائه کرده‌ایم.
محمدی همچنین در پاسخ به این سئوال که برداشت 
مردم از واژه ملی و طرح ملی ، طرحی اس��ت که با 
حمایت دولت و توسط دولت انجام می‌شود و به نظر 
می‌رسد استفاده از عنوان ملی برای این طرح نادرست 
باشد، گفت: ملی یعنی اینکه طرحی در سطح کشور 
برگزار ش��ود ش��ما اگر به این طرح که مشارکت 
عمومی مردم را از سراسر کشور و از دورافتاده‌ترین 
روس��تاها جلب کرده که حتی نام این روس��تاها تا 
کنون به گوش م��ا نخورده بود، ملی نمی‌گویید به 
چه طرحی ملی می‌گویید؟ ضمن اینکه دولت هیچ 
حمایت��ی از این طرح نکرده اما باید از حمایت‌های 
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خاص و ویژه معاونت فرهنگی وزارت ارش��اد و به 
خصوص آقای دری )معاون سابف فرهنگی وزیر 
ارش��اد( که در اجرای این طرح به ما کمک کردند 

تشکر کنیم.

 *کمی درنگ...
مدیر روابط عمومی این طرح مواردی را مطرح کرد 
که کار بدتر از قبل شد! و ادعا که کالایی است که 

فراوان در این روزگار پیدا می‌شود.
 

اولاً او مدعی حمایت ش��رکت‌های صهیونیستی از 
این طرح شد که مدیر عامل شرکت قبول نکرده‌اند. 
س��ئوال این اس��ت که در موقعیتی که شرکت‌های 
داخل��ی از ای��ن ط��رح با خبر نش��ده‌اند چ��ه طور 
شرکت‌های صهیونیستی با خبر شده‌اند؟! ارتباطی در 
کار ب��وده؟ و اگر این ادعا بلوف بوده که در همین 
راس��تا اصرارهای خبرنگار ف��ارس درباره اینکه نام 
این برندها را ذکر کنید، بی پاسخ ماند، دلیلی ندارد 
برای خوب و موجه بودن خودتان دروغ‌هایی به این 
ش��اخ داری ببافید و خودتان را پنجه در پنجه رژیم 

صهیونیستی نشان دهید!
دوما ما می‌پرس��یم چه ط��ور یک فرد ب��ه تنهایی 
می‌تواند حامی طرحی به قول خودتان 15 میلیاردی 
شود و شما جواب می‌دهید چون ایشان از جانبازان 
این مملکت است. آیا مردم با این ادعای شما تصور 
نمی‌کنند که چه طور جانبازان سرمایه‌های میلیاردی 
دارند؟ چند جانباز را می‌شناس��ید ک��ه 15 میلیارد 
تومان س��رمایه داشته باشد؟ پول نویسنده چه ربطی 
به جانبازی ایشان دارد؟ مگر اینکه سوء استفاده‌ای 

در کار باشد.

 * چرا مهربانی ش��ما شامل ناشران بسیار 
سخت کوش و فرهنگی ما نمی‌شود؟

سوم بارها در گفت‌وگو ما تاکید شد که این پروژه 
با همکاری و نهایت مهربانی شخص آقای ضرغامی 
و مشاوران و معاونان ایشان و به خصوص مدیر کل 

اداره بازرگانی سیما انجام شده است!
حال سؤال اینجاست که آقای ضرغامی! این کتاب‌ها 
را دیده ‌اس��ت؟ آیا لطف رس��انه ملی شامل دیگر 
ناشران سخت کوش و فرهنگی ما هم می‌شود؟ چرا 
این اتفاق برای این همه ناشر که سال‌هاست بی دریغ 
برای فرهنگ این مملکت زحمت می‌کشند نیفتاده 

است؟
چرا مهربانی و همکاری صداو سیما فقط شامل ناشر 
خلق الساعه و البته سرمایه داری می‌شود که حاضر 
اس��ت میلیاردها تومان خرج کند؟ آیا رسانه ملی با 
ناشرانی که کتاب خوب دارند ولی پولی برای تبلیغ 

ندارند همین قدر مهربان است؟ 
م��ورد چهارم: گفته ش��د ما اگر فق��ط کاغذها را 
می‌فروختیم 6 میلیارد تومان پول به دستمان می‌آمد 
و 4 میلیارد تومان  سود می‌کردیم پس باور کنید که 

ما دنبال سود نیستیم. 
ای��ن ادعا قابل باور نیس��ت به دلیل اینکه پیش بینی 
فروش 8 میلیون نس��خه کتاب ک��ه با فروش فعلی 
چندان دور از ذهن هم نیس��ت. هر کتاب را 2هزار 
توم��ان‌ فروش می‌رود ولی در بهترین حالت قیمت 
تمام ش��ده آن 300 تومان است و اگر 1700 تومان 
س��ود خال��ص را در 8 میلیون نس��خه ضرب کنیم 
می‌شود 13 میلیارد و 600میلیون تومان سود! فرض 
این که 2میلی��ارد تومان را هم صدا و س��یما هزینه 
آگهی گرفته قابل قبول است. 600 میلیون هم جایزه 
می‌دهند که البته در تیزرها اعلام می‌شود 320 میلیون 
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تومان. باز هم 11 میلیارد تومان سود خالص می‌ماند. 
معلوم است که از فروش کاغذ به صرفه تر است!

 

** آنچه که فراوان است ادعا 
مورد پنجم: ادعا ش��ده 90 درصد س��ود پول خرج 
موارد عام‌المنفعه می‌شود و می‌خواهیم آمازون دوم 
در س��طح خاورمیانه راه بیندازیم! باز هم بگویید... 
آنچه مشخص است این که بعد از پایان طرح هیچ 
نه��اد نظارتی در این مملکت وج��ود ندارد که این 

ادعاها را پیگیری کند!
 

 *مقایسه کتاب و تخم مرغ شانسی 
مورد ششم: مدیر روابط عمومی این طرح ادعا کرد 
این کتاب‌ها، کتاب‌های جدیدی است که با کاری 
تلفیقی و ترکیبی میان 9 تیپ ش��خصیتی و سخنان 
مولای متقیان راهکاری برای زندگی‌های امروز ارائه 

می‌دهد.
ما این کتاب‌ها را دیده‌ایم. )البته این کتاب‌ها توسط 
ی��ک بازار یاب به دس��تمان رس��ید ک��ه اگر برای 
خبرگزاری‌مان هرچه بیش��تر بخریم بیشتر تخفیف 
می‌گیریم و حداکثر تخفیف 300 تومان است!( این 
ادعا درباره این کتاب‌ها کذب محض اس��ت. این 
کتاب‌ها نحیف هیچ راهکاری برای زندگی بهتر و 
شادتر ندارد. هیچ کار علمی میان سخنان حضرت 
علی)ع( و تیپ‌های شخصیتی نش��ده است. در هر 
کتاب تیپ‌های شخصیتی با اختصار فراوان آمده و 
پس از چندین صفحه یک حدیث هم از حضرت 
علی)ع( انتهای متن چسبانده شده است. کتاب علی 

به فرزند فاطمه چه گفت هم چیزی نیست جز یک 
کپی و پیست از سخنان حضرت علی)ع(. هیچ چیز 
نیست... نکته بدتر در این کتاب‌ها بخش اعلام قیمت 
آن‌ها است که قیمت 2هزار تومان معادل قیمت یک 
تخ��م مرغ شانس��ی معرفی ش��ده و یک محصول 
فرهنگی در مقام قیاس هم س��طح و هم اندازه تخم 
مرغ شانس��ی پایین آمده است... همین یک جمله 
نشان دهنده نگاه مجریان این طرح به کتاب‌ها است..

 
**هر کسی می‌تواند ابوموسی برود؟ 

مورد هفتم: آقای مدیر روابط عمومی تاکید داشت 
که در خبرمان ذکر کنیم که قرعه کشی این طرح 
در جزی��ره ابوموس��ی و در روز 22 اس��فند انج��ام 
می‌شود و سپاه همکاری فراوانی را برای برگزاری 
این قرعه کش��ی در جزیره انجام داده است. گفتیم 
مگر این طرح به سپاه ربطی دارد و شنیدیم نه! اصلاً! 
پرسیدیم چرا روز 22 اسفند قرعه کشی می‌کنید؟ 
شنیدیم: چون روز بنیاد شهید است و نزدیک به عید 
که ایام شادی مردم است! پرسیدیم مگر شما به بنیاد 
شهید ربط دارید؟ و شنیدیم نه اصلاً! پرسیدیم چه 
طور این همه برنده را به جزیره ابوموس��ی می‌برید 
و آق��ای مدیر جواب داد ما مس��ئولان را به جزیره 
می‌بریم البته به همراه خبرنگاران خبرگزاری‌هایی 
که با ما همکاری کرده‌اند! ضمناً از مسئولان صدا و 
سیما قول گرفته‌ایم برنامه به صورت زنده از یکی از 

شبکه‌ها پخش شود...
مجریان این طرح به کجا وصل هستند که این همه از 

همه جا برایشان هزینه می‌شود؟
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